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Colloque international

La responsabilité
sociale des entreprises
et I'environnement

Les 27 et 28 octobre 2008

Confdrence douverture ;
Line Beauchamp, ministre du Développement durabie, de I'Environnement et des Parcs

Quels sont les enjeux auxquels font face les entreprises en matiére de responsabilité
environnementale? Volla la question principale sur laguelle se pencheront les participants
au prochain colloque du Centre de recherche en droit public de I'Université de Montreal.

Ce rendez-vous unigue réunira quelque 30 spécialistes de différents horizons, qui aborderont
les thémes sulvants :

Responsabilité sociale des entreprises et consommation éthique
Gestion des risques environnementaux par les institutions financiéres
Vérification environnementale et rapport

Poursuites stratégiques contre la mobilisation publique (SLAPP)

Le futur de la Loi guébécoise sur la qualité de I'ervironnement
Mouvelles dimensions de la responsabilité des entreprises

Llew :

Pavillon Roger-Gaudry,

2900, boul. Edouard-Montpetit
Horalre ©

27 octecbrede 8 ha 18 h

28 octcbrede e haizh
Traduction simultanes

Information et Inscription :
www.crdp.umontreal.ca/colloque_environnement

téléphone : 514-343-6111, poste 1-8742 Organisé par:
CENTRE DE
Subventlonné par : RECHERCHE EN
durable, DRLNT PUBLI

o S T
£33 Université
e Québec eaea de Montréal




. /" $% & ' ( %% & 0*+,-
6 .( $% 6 A -
*$ $% RCCS ' 5
. $ % + T $ $ KJ/O0 J ' $
+ % . J3
% " + $ + $ 5 8
$ K/ S % $$ 9 8
3 'K + "% $% ' .
/6 H".J ' "% H3# $ + 5 H
" $ % " ' 9
'+ . .
+ % V $ $%

58 $8 *$ $%

$ $ & 0/
' % L J
+ $% 8 . T $3$
2 2 + ' "
+ %
$ % % ' 9 8 +
+ $$
5 + % " 8
> + -W
+ % $F
"% 9 8 +
* . % 8+ $
. "
$ % $ 8 + $$
$ 8 "% + 8"
% $ } $ K/ J
$ G + $ $ 322
8 % + $
N $
$
6 $ / $
% H 7
7 $;$ & 1
& % $
+ . $% = $
9 % $ 2 X +
% + 9 "% %Y $
$ + + ?2 + % + % o
$$ % 2
8% X! $ $
G # & $ + %
2 $$ 8% $ ?




$ + %
%
* %
6
1 8 ! + :
. $ 8 %
$% $+ G
9 $+ + $° %
$ $
$$ 8
$
9
% E $
+ + '+ $
$ % $$
+
$ 6 *$
H $ + + $
$ .
$
$ %
% + $
K/9 J JJ N3
> "%
S
' $$ + $
K
9 $
5 Z
. 1z
* $ $
Z
> % %
. Z
& Z
6 Z
" % Z
%
5
%5 * *
$
$ $
$H ' $
% 5
$

%

%

$ $
$ $$ $
/ + 3 L
§
+ + $
N
/ *
+ $%
$ +
8 8 $
$$
F $ . $
$
$+ )
$;$ &
% "
5 % $
$ $ % +
$
+ + %
+ $
+ 8% + 2
$
. $ 1
$
1$ + %
% $
S 2;$
$% % $ + 2
.o+ %
$$
+ % +
Vv ;
$ $%
$
+
&
+ .. >
$
$ $ %
$
$+ &
$ + /
% H% 3 F




$$

$ $$
@ 8 8
$+ .3 $
% +
JJJ
2 6* %7
0 2
' $%
% $ 0 2
% 8 ' 3%
% K
%
$
4
L.. %
6% " $%
"% %
$ 8
$$ $%
H" '+ 1
8 %5 $
8 $
0 2 $
$$ +
$ " $$ %
+ § % '
* +
0
2 "$ 3 ' 3%
$ 9
+ . $
$$ 8
+ $$ $$ />
'3
6 *$ % +
+ + +
19 $
+ .
+
K
< "+
$ " 8 F $
"G n
g * $ $8 %
$ % $ 1

%




N3 $ 8 ; $
"% "$ K/ + % .2
'3 G $ %
$ V $ $
. % ' + $
$ K /& $K MJ + $:$
J 3 5 G+ 9
N :
6 + $ $ 8 % % + +
'$ 8 % ' $
$ $$ 8 $1 * $ $ +
8
+ SCW  $$ ©+ 1 RecC( /6
RCW + )BW . 1% 3 K[JJJ $[RCC([CS[-[,))CBC $

Bishop, Matthew et Micheal Green. 2008.
« Philanthrocapitalism : How the rich can save the
world ». Bloomsbury Press : New-York. 298 pages.

« At a combined total estimated at 37 $billion, f8ti§ philan-
thropic donation was the largest ever » page 1

« By 2009, the Bill and Melinda Gates Foundaticemglto give
away over $3billion ... every year » page 2

« In 2008 the world had record 1,125 billionaings from a mere
140 in 1986 » page 5

« Philanthropy does not exist in a vacuum. Througlhistory,
wealthy philanthropist have had to define theieriol relationship
to the state. Each of the past philanthropic gokges ended witt
the state ratcheting up its role in society ... ré@t@mpt in many
countries to roll back the borders of the stateubh privatiza-
tion, deregulation, tax cutting, and attrition thas made space
for the philanthrocapitalists of the fifth goldegea»

page 28

« From those to whom much is given, much is given »
Page 31

« It is the competitive challenge ... by the newamts to the phi-
lanthropic market that, more than anything, isipgtpressure on
the old foundations to change. Increasingly, theycancluding
that they need to adapt or be left behind. Thdtilapthrocapita-
lism. » Page 171

HOW THE RICH CAN SAVE
THE WORLD

phi:la-nthro-

capitalism

MATTHEWMISHOP
& MICHAEL GREEN




ALIMEI\ITAIRE

s b ﬁﬂnhﬂ! 2008 - i-lﬂ.lbﬂ' I’l’d MIII'IH.I. M’I’ﬁ'ﬂ'ﬂ -l-!l:l rmﬂmrhm-nkn l:h.rﬂr ﬁhnlrh[ MITﬂ:ﬂl FUIE-!}'ES AITI-

e -
hmwﬂmmiﬂmﬁu Emd'ﬂnwh!#-itimh'
comprise? A vouleir trep informer, rfobfient-on pas I'effet  une premigre étpe vers la recherche de I'équilibre.
confraine? Gl a torf, qui a roison ¥ Comment s'y mfrouver?

AU cours ¢ u-ndhmnml:mldﬂn y Richard Couturs
[Fondation des geuvernaurs), les transformenewrs, distributaurs, ] Président, Initin
chercheurs, anofystes et médios s‘inferrogeron! enire oulres "B Vicoprbsidant
sur un paint ; Favalonche de messages ne nuit-elle pas 4 la Vins Arista inc.
LE PROGRAMME
gh3o :At:mhil
%his Mot de bienvenue et animaticn

Martin Lemire, DER, M.A, Rédockeur sn chef de
Fochualié ALMEMTAIRE, Président das Editions comestibles

h30  LES TEMDANCES ALIMENTAIRES : SLOW FOOD OU PLL ROOD?
Jacques Dufresna, Ph.D., Philosophe, essayists, édiur de L'Agom

10h30 LA CONFUSION DES MESSAGES DE [ INDUSTRIE. GUE CROIRE? G CROIRE?
Mathalie Jobin, Fh.D., 0., Directrics Mulrition /A foires scentifiques, BExtensa |

11k Pause-santé

11h15 DE UERCERIE AU TAKE-OUT: L'ECLATEMENT DES FROINTIERES DAMNS LUMNVERS AUMEMNTAIRE
Jordan L. Lebel, Ph.D., Professsur agrége, Ecole da gesfion John-Mclson, Uinfversi® Concordia

1Zh  Diner

13h30. BONS ET MALUNVAIS ALUMENTS? ATTENTION DANGER!
Joan-Michel Lecarf, Fh.D., Chef du ssrvice de nuirition, Institt Pasteur de Lille, France

14h30 Pouse-sonté

14h50 1 ACHETEUR ET LE MANGEUR : CERTITUDES, DILEMMES ET CORNFUSION
JoAnne Labrecque, Ph.D., Professeurs ogrigée, Servics de I'enssignement du markefing, HEC Mentnéal

15h15 Table ronde. Animée por JoAnne Labrecque

™) Louis Frenette ™ Ariane Krol
w8 Président of A ] Editoridiste
M Chef de lo direction W8 | Presse

Danone Cenada

Jean-Mkhel Lacarf
W Insfitut Pasheur
i de Lills

16h15 Fin du colloque

Marc Poulin
Présidant
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APPEL DE COMMUNICATIONS

C’est avec grand plaisir que nous annoncons la tenue du 5e Congrées
mondial d’éducation relative a I'environnement qui aura lieu au Palais
des Congres de Montréal, du 10 au 14 mai 2009.

Le theme central de I'événement, Vivre ensemble sur Terre , invite les

participants a contribuer au plus important projet de notre humanité : celui

d’'apprendre a mieux habiter la Terre, cette « maison » partagée entre

nous les humains et aussi avec les autres formes de vie. La quéte de ce

« mieux vivre ensemble » implique d’aborder les questions d'identité, de
solidarité et d’action socio-écologique. Nous explorerons les liens entre écologie, économie et écosophie. Nous
nous pencherons sur la fagon dont I'éducation relative a I'environnement peut contribuer a mieux arrimer entre el-
les ces trois dimensions de notre rapport au monde. A cet effet, douze themes spécifiques sont explicités dans le
site WEB de I'événement : www.5weec.ugam.ca

Le congres est axé sur trois questions-clés :

: Comment I'éducation relative a I'environnement peut-elle enrichir le sens de nos vies et améliorer notre rap-
port au monde?
Comment peut-elle contribuer a I'innovation sociale et éclairer I'action citoyenne pour la résolution des pro-
blemes socio-écologiques et I'écodéveloppement de nos sociétés?
Comment peut-elle influencer les politiques publiques? Qu’en est-il de la dimension politique de I'éducation
relative a I'environnement? Comment peut-elle préparer les citoyens a participer aux affaires publiques et
exercer un rdle politique?

Cette importante rencontre permettra de célébrer le courage, la créativité et les réussites des éducateurs qui oeu-
vrent dans divers contextes et qui contribuent a 'amélioration du réseau des relations entre les personnes, les
groupes sociaux et I'environnement. La tache demeure toutefois gigantesque. Cette rencontre internationale per-
mettra aux participants de cibler les défis contemporains qui se posent en éducation relative a I'environnement et
d’envisager des approches et des stratégies pour les relever.

L'appel de communication est maintenant lancé . Les instructions détaillées sont disponibles sur le site du
Congres, a la rubrique « Appel de communications ». Différents types de communication sont attendus : présenta-
tions orales, affiches, tables rondes « Grande virée » et ateliers. Un Forum des ONG/OSBL permettra également
aux organismes a but non lucratif de présenter leurs programmes, projets, productions et réalisations. La date limi-
te de soumission est le 30 octobre 2008.

Ce congreés est co-organisé par Lucie Sauvé, de la Chaire de recherche du Canada en éducation relative a I'envi-
ronnement de I'Université du Québec a Montréal, Bob Jickling, éditeur du Canadian Journal of Environmental Edu-
cation (Lakehead University), Robert Litzler, de I'Association québécoise pour la promotion de I'éducation relative
a I'environnement (AQPERE) et Grant Gardner du Réseau canadien d’éducation et de communication relatives a
I'environnement (EECOM).

Signalons qu'il s'agit d'un événement trilingue (francais, anglais, espagnol) et qui s’est doté d'une politique et de
stratégies d’'écoresponsabilité.

Coordonnées :

5WEEC 2009 Sweec@jpdl.com

5e Congrés mondial d’éducation relative a I'environnement www.5weec.ugam.ca
Secrétariat du congrés - JPdL Tel: +1 514-287-1070
1555 Peel, bureau 500 Fax: +1 514-287-1248

Montréal, QC, H3A 3L8
Canada
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Le site internet du mois !

« GreenWashing Index La publicité sous la loupe citoyenne »
www.greenwashingindex.com

Fondé en 2008, le GreenWashing Index (GWI) estinitiative de la firme de consultant
Enviromedia-Social Marketing. Selon le GWI, une amgation fait du greenwashing
guand elle « spends more time and money claimirgettgreen” through advertising and
marketing than actually implementing business rastthat minimize environmental im-
pact ». Le GWI vise a denoncer le greenwashingplis de permettre aux internautes de
mettre en ligne des publicités et de les commeiitgmpose une série d’article et de liens
en relation avec le marketing et I'environnement.
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